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Werbeflaute belastet Halbjahresergebnis von Gruner + Jahr

01.09.2009 - 10:00 Uhr, Gruner + Jahr

Hamburg (ots) - Die mit der Rezession einhergehende Anzei genkrise
trifft auch Guner + Jahr und wirkt sich auf Ursatz und Ergebnis aus.
Das unfangrei che Restrukturierungs- und Kostensenkungsprogranmm das
bereits imvierten Quartal 2008 startete, konnte den Rickgang des
Konzer nunsat zes teil wei se konpensi eren.

Gruner + Jahr konnte sich dem auRerst schwi erigen Marktunfeld im
ersten Hal bj ahr 2009 ni cht entzi ehen und nusste im Vergleich zum
starken Vorjahreszeitraum w e bereits prognostiziert, einen
deutlichen Rickgang bei Unsatz und Operating EBIT hi nnehnmen. Die
auf grund der Wrtschaftskrise rickl dufi ge Markenwerbung in den
Kernnarkten fuhrte zu deutlich sinkenden Anzei genunsatzen. G uner +
Jahr begegnet der anhaltenden Anzei genkrise und dem damit
beschl euni gt en Strukturwandel mt einem unfassenden Kostensenkungs-
und Unstrukturierungsprogrammin allen Mirkten.

Der Konzernumsatz |ag imersten Hal bjahr 2009 mt 1.217 Mo. Euro
um 10,6 Prozent unter dem Wert des Vorjahres (1.361 Mo. Euro). Den
durch di e schwache Werbekonj unktur verursachten Rickgang des
Konzer nunsat zes konnte Gruner + Jahr durch konsequentes
Kost enmanagenent in allen Konzernberei chen zum ndest teil weise
konmpensi eren. Di e um Sondereffekte bereinigte Kostenbasis wirde im
ersten Hal bj ahr um nehr als 80 Mo. Euro gesenkt. G uner + Jahr
erzielte ein um Sondereffekte bereinigtes Ergebnis vor Zinsen und
Steuern (Operating EBIT) von 55 Mo. Euro nach 117 Mo. Euro im
Vorjahreszeitraum Danit erreichte Gruner + Jahr trotz schwieriger
Mar kt bedi ngungen eine Rendite von 4,5 Prozent.

Die Vertriebserl 6se blieben - insbesondere in Deutschland - trotz
Konj unkt urkri se vergl ei chswei se stabil und gi ngen um 4,8 Prozent auf
405 M o. Euro (Vorjahr: 425 Mo. Euro) zurick. Insgesant verninderten
sich di e Werbeerl 6se i mersten Hal bjahr um 23 Prozent auf 374 M o.
Euro. Aufgrund aufler pl annmé3i ger Abschrei bungen bei der
G+J-Beteiligung Prinovis und weiterer Einnmaleffekte geriet das EBI T
stark unter Druck. So weist G+J ein EBIT in Hohe von -57 Mo. Euro im
ersten Hal bj ahr aus (Vorjahr: 106 M o. Euro).

G+J ist allerdings weiterhin frei von Finanzschul den und mit einer
konfortabl en Cash-Position ausgestattet, insoweit finanziell
kerngesund und investitionsbereit.

St rukt ur anpassungen zei gen erste Erfol ge

Der Unbau des Kerngeschaftes ist mt der erfolgreichen Integration
der Wrtschaftsmedi en gestartet. G+J Deutschl and gel ang die
Zusamenl egung der Redaktionen der Wrtschaftstitel CAPITAL,
FI NANCI AL TI MES DEUTSCHLAND, BORSE ONLI NE und | MPULSE. Nach dem Unbau
wird allen Titeln eine hohe, sogar verbesserte journalistische
Qualitat bescheinigt. Die groRte Wrtschaftsredakti on Deutschl ands
befindet sich auf einem guten Weg.

Di e vom Vorstand ver abschi edet en Rest rukturi erungsnmafBnahmen zei gen
in vielen Bereichen des Konzerns erste Erfol ge. Dezentral
ent schi edene Strukturanpassungen sowi e sozi al vertragli che MaRnahnen,
wie Altersteilzeit, Einstellungsstopp und Fluktuati on ohne
aut omat i sche Nachbeset zungen, fihrten bislang zu ei ner Reduktion der
Per sonal kosten bei G+J weltweit umetwa 8 Prozent.

Di ese bereits in dezentral er Ei genverantwortung ungesetzten
MaRnahrmen rei chen jedoch nicht aus, umdie aus der weiter
verscharften Krise und den beschl euni gten strukturellen Veranderungen
resul tierenden Erl dsverl uste zu konpensi eren. Deshal b werden
gegenwdrtig weltweit weitere Anpassungsnbglichkeiten geprift und
entwi ckelt, die schrittweise und nbglichst zeitnah ungesetzt werden.
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Noch keine Anzei chen fir Erholung der Werbekonj unkt ur

Dr. Bernd Buchhol z, Vorstandsvorsitzender der G uner + Jahr AG
"Gruner + Jahr hat sich dem massiven Ei nbruch der Werbekonj unkt ur
ni cht entzi ehen kénnen. Wr haben uns jedoch schnell darauf
eingestellt und konsequent und mt Augennall erhebliche
Kost enei nsparungen realisiert. Die nachsten Schritte des
Konzer nunbaus werden wir mt aller Konsequenz fortfldhren, ohne unsere
Qual it &t sf Uhrerschaft dabei aufs Spiel zu setzen. Nur der, der dem
Leser einen qualitativ hohen Informations- und Nutzwert |iefern kann,
wi rd am Ende den Leser dauerhaft binden oder neu gewi nnen kdénnen. Mt
unseren starken Marken haben wir di e besten Voraussetzungen, dass das
gelingt."

Zum Therma W rtschaftsentw cklung flgte Buchhol z hinzu: "Derzeit
sehen wir noch kei ne Anzeichen fir eine Erholung in unseren
Ker nmér kt en. Deshal b werden wir weitere Strukturanpassungen vornehnen
missen. Der Unbau des Kerngeschéaftes ist dabei ebenso w chtig w e der
Ausbau, insbesondere in der Online-Vernmarktung und i m Bereich
Cor porate Publishing sowie bei weiteren Titelinnovati onen nati onal
w e international."
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