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Zirich (ots) - Nespresso und Google sind die Aufsteiger unter den
Top- Marken der Schwei z

Die Wrtschaftskrise wirbelt die Markenhi erarchi e der Konsunenten
dur chei nander .

Nespresso und Googl e gehdéren neu zu den 20 stérksten Marken der
Schwei z. Sie verdréangen Traditionsnarken wi e Appenzeller, Tilsiter
und Sugus. Die Schwei zer Konsumenten begegnen der Wrtschaftskrise
mt Nichternheit und Zuversicht: Qualitat ist w eder starker gefragt,
der Trend zu innovativen und nachhal tigen Produkten w rd durch die
Krise noch verstarkt. Das zeigen die Resultate der gréssten Schwei zer
Mar kenst udi e, BrandAsset Val uator der Young & Rubi cam G uppe.

Lange waren die Schwei zer Konsumenten den etablierten Marken so
treu, dass Newconer kaum ei ne Chance hatten auf einen Platz unter den
Top- Marken. Nun kommt di e Markenhierarchie erstnmals stark ins Wanken.
Mt Nespresso und Google stirnen zwei junge und Ausserst innovative
Marken mitten unter die traditionellen Platzhirsche der
geschi chtstréachti gen Schwei zer-Marken wie M gros, Ovonaltine, Zweifel
oder Thony. Ebenfalls neu unter den Top 20 sind Kellogg's Cornfl akes.
Den jungen Sturmern Platz machen missen so ur-schwei zeri sche Marken
wi e Sugus oder die beiden Kasemarken Appenzeller und Tilsiter.

Di e aktuel | en Veré&anderungen in der Schwei zer Mrkenrangliste sind
die starksten seit Messbegi nn 1995. Danit setzt sich ein Trend fort,
der sich bereits vor zwei Jahren abzeichnete: Die rapide
fortschreitende Nutzung von digital en Medien bietet innovativen
Mar ken die Miglichkeit, mit vergleichsweise tiefen Marketingbudgets
einen intensiven Dialog nmt den Konsunenten zu fuhren. Etablierte
Mar ken, die diesen Trend verschl afen, werden so in kirzester Zeit
Uberholt und abgehéngt.

Die 20 stéarksten Marken der Schweiz (al phabeti sch geordnet):

| Coca Cola |Kellog' s* | Ni vea | Rivel | a |
| Emment al er | Lego | Nut el | a* | Swat ch* |
| Googl e* | M Budget | Ovomal ti ne | Thony |
| Gruyere | M gros | Ragusa | Tobl er one |
| I kea | Nespr esso* | Ri col a | Zwei f el |

* Neu in den Top 20

Der ROstigraben zeigt sich auch in der Markenwahr nehnmung
Betrachtet man die Deutsch- und die Westschweiz separat, zeigen sich
deutliche Unterschiede in der Markenhierarchie: Cailler, Caran
d' Ache, San Pellegrino oder Nestlé sind in der Westschweiz Top,
wahrend in der Deutschschweiz Zweifel, Ovonaltine und Rivella ganz
oben in der Konsumentengunst stehen. Google, die Aufsteigerin unter
den Marken, findet sich in der Westschweiz nicht unter den Top 20.

Die 20 starksten Marken der Deutsch- und Westschwei z (al phabetisch
geordnet):

Deut schschwei z West schwei z

Coca- Col a N vea Cailler M gr os

Enment al er Nespr esso Caran D Ache Nespr esso
Googl e Ovonal tine Coca- Col a Nest | é

G uyeére Ragusa Di e Post Ni vea

| KEA Ri col a G uyere Nutel |l a

Kel |l og's Rivel |l a Henni ez Ragusa

Lego Thony I KEA San Pel |l egrino

Li ndt Tilsiter Lego Swat ch
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M Bugdet Tobl er one Magnum TCS
M gr os Zwei f el M Bugdet Tobl erone

Der nichterne Urgang mt der Krise

Die Krise ist da, aber sie betrifft nich nicht
We wirkt sich die Finanzkrise auf die Stinmmung der Schwei zer
Konsunenti nnen und Konsurmenten aus? "Die Party ist vorbei, doch es
gi bt kei nen Hangover": So kdnnte nman di e aktuelle Befindlichkeit der
Schwei zer umschrei ben. Di e Konsunmentenstimung i st gepréagt von
Er nicht erung und Sorge umdie Wrtschaft, gleichzeitig aber auch von
Zuversi cht und Zukunftsgl aube. Rund 55% gl auben, dass die
wi rtschaftlichen Bedi ngungen in der Schweiz imkonmrenden Jahr
schl echter werden - ein Hochstwert seit der Einfihrung der Studie
1995. Zum Vergl ei ch: 2007 waren es nur 22% Erstaunliche 83% der
Gesant bevoél kerung geben gl ei chzeitig aber an, dass ihre personliche
finanzielle Situation sich i mkonmenden Jahr nicht verandern oder
sogar verbessern wird (2007: 89%.

Technol ogi e- Marken al s Trei ber

I m Gegensatz zur Krise von 2001, die von den entté&uschten
Erwartungen in eine verhei ssungsvoll e Internet-Ara gepragt war,
findet in der aktuellen Krise weder eine Rick-Flucht zu den "guten
alten Werten", noch eine Abnabel ung von der Aussenwelt (Cocooni ng)
statt. Die Schweizer sind weiterhin offen fir Innovati onen und neue
I deen. Eine wichtige Rolle spielen hier Technol ogi emarken wi e
Yout ube, Googl e oder Facebook, die heute von allen Altersgruppen
genut zt werden und di e das Komuni kati onsverhal ten der Schwei zer
ver andern und beschl euni gen. Insofern scheinen di e Prophezei ungen der
Web-11lusionisten mt 10 Jahren Verspatung Realitéat zu werden.

Qualitat zahlt

Auch wenn di e Konsunenten den Girtel etwas enger schnall en nissen,
wol | en sie das nicht auf Kosten der Qualitat tun. Gefragt sind
Mar ken, di e einen hohen Mehrwert bieten, sowohl in Bezug auf den
Nut zen und das enotionale Erlebnis (wie Nespresso, Lindt & Springli
oder i Phone), aber auch die Langl ebigkeit und die
Unnel tvertraglichkeit. So konnten die Marken des of fentlichen
Ver kehrs an Bedeutung zul egen, ebenso w e Bio-Labels. Max Havel aar
zum Bei spi el ist einer der grdssten Aufsteiger der letzten 10 Jahre.
Let zt eres mag erstaunen, verlor doch der Umel tschutz in friheren
Krisenzeiten jeweils an Bedeutung. Das spektakul dre Pl atzen der
Fi nanzbl ase hat of fenbar di e Notwendigkeit fir Nachhaltigkeit im
Wrtschaften noch deutlicher gemacht.

I nsgesant betrachten die Schwei zer die Finanzkrise mt viel
Nicht ernheit und einer Prise Optimsnus: Es scheint, als wirde die
Fi nanzkri se al s notwendi ger Rickschlag gewertet auf demWqg in ein
neues, prosperierendes und nachhal ti ges Konsunzeitalter.

Der BrandAsset (TM Val uator - die unfassendste Markenstudie der
Schwei z

BrandAsset Valuator (BAV) ist die unfassendste Markenstudi e der
Schwei z. BAV erfasst und zeigt auf, was die Schweizer Konsunenten
bewegt. 1995 hat di e Werbeagentur Advico Young & Rubi cam zum ersten
Mal die Resultate der BAV-Studi e préasentiert. Seither werden die
Schwei zer Konsunenten regel massig zu i hrer Wahrnehnmung von nehr als
1'100 Marken in 56 Di nensionen und zu ihrer Werthal tung befragt. Dazu
kommen denogr aphi sche und psychographi sche Angaben. Die Studie ist
fir di e Romandi e und di e Deutschschweiz repréasentativ. Weltweit wird
die BAV-Studie in 48 L&andern durchgefihrt, mt total Uber 16' 000
er hobenen Marken und rund 500' 000 I nterviews.

Di e Young & Rubi cam Gruppe i st die fihrende Konmmuni kati onsagent ur
der Schweiz mit Sitz in Zurich. Die Young &Rubi cam G uppe vereint
unter genei nsaner FiUhrung di e Spezialisten von Advico Young & Rubi cam
(Werbung), Allaccess (Promotion), Futurecom (Internet) und Winder man
(Di al og) .
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