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BaselWorld : Ergebnisse des WorldWatchReport 2009 enthillt

26.03.2009 - 07:06 Uhr, Digital Luxury Group, DLG SA

Genf (ots/PRNewswire) -

- Online-Nachfrage nach geféal schten Artikeln wachst in den
Vereinigten Staaten um 6 % sinkt jedoch Uberall in Europa.

- China Uberholt Japan und zei gt hohes Wachstunspotential. Die
chi nesi sche Kundenbasis fir Onlinekéaufe hat ein ausgepragtes
Mar kenbewusst sei n, aber ei nen weni ger ausgepragten Uberblick Uber
Model | e.

- Soziale Medienplattformen wi e Facebook und YouTube entwi ckel n
sich zu wichtigen Anlaufstellen fir Luxusuhrenmarken.

Die 5. Auflage der Marktstudie Wrl dWatchReport, die von der auf
das digitale Marketing von Luxusarti kel n spezialisierten |C Agency
ver6f fentlicht wirde, entschlisselt Anfragen in
I nt er net - Suchmaschi nen von MI1ionen von potenziellen und
tatsachl i chen Kaufern von 25 Luxusuhrenmarken (gegeniber 12 Marken in
friheren Studien). Die Studie beriicksichtigt 7 wichtige Exportnarkte:
China (zumersten Mal dabei) und Japan sow e die USA,

Grossbritannien, Italien, Frankreich und Deutschl and.

I m Rahnmen des Berichts fiur das Jahr 2009 wurden di e fol genden
her ausragenden Trends ermittelt:

Verteilung der weltweiten Nachfrage nach Luxusuhren:

Eur opa beansprucht den grodssten Marktanteil (44,2 %, wobei
Gossbritannien (14,6 % die Rolle des Spitzenreiters einnimt,
gefol gt von Deutschland (12,1 %, Italien (9,6 % und Frankreich (7,7
% .

Di e Vereinigten Staaten stellen jedoch nach wie vor den mit
Abstand wi chtigsten Markt dar (42,8 %.

Der Markt in Asien hinkt mt 13,2 % inmer noch hinterher, wobei
China (7,4 %9 nun Japan (5,8 % Uuberholt hat, obwohl der Anteil der
I nt ernet benutzer in China nur 22 % gegeniber 74 % in Japan betragt.

Chi nesi sche K&aufer sind hauptsachlich an Marken (77 % und
weni ger an bestimmten Mdellen interessiert (weniger als 10 %
wohi ngegen di eser Wert nornal erwei se bei etwa 18 % liegt). Dadurch
wird das sich entfaltende Interesse an der Schwei zer Uhrenkul tur und
die zentrale Roll e des Produktmarketings unterstrichen.

Die Mddelle mit der starksten Nachfrage:

Orega nimt die beiden Spitzenpl atze in der Bewertung der
fihrenden 20 Modelle ein. "Seamaster" (7,8 % und "Speednaster" (4,7
% |iegen dabei vor dem Rol ex- Mbdel | "Daytona", das mt 4,3 %vom 2.
auf den 3. Platz abgerutscht ist.

Das Model | "Link" von TAG Heuer (10. Platz), das Rol ex- Mdel l
"Date" (16. Platz) und das Orega- Model |l "Planet Ccean" (20. Platz)
erschei nen zumersten Mal in der Rangliste.

Di e "Brand Anbassadors" fur Luxusuhren:

Orega, die am hdchsten eingestufte Marke (17 %, nutzt den
"M chael - Phel ps-Effekt", der von dem Erfol g di eses US-aneri kani schen
Schwi nrers bei den d ynpi schen Spielen in Peking und sei nem
Medai | | enrekord (8 Gol dnedail | en) ausgeht.

Sechs der "Markenbotschafter"” von TAG Heuer werden in der
Top- 20- Li ste aufgefihrt. An der Spitze steht dabei der Gol fprofi
Ti ger Woods, auf den 15 % der Suchanfragen entfallen, gefolgt vom


http://www.presseportal.ch/de/pm/100007306/100580082/baselworld-ergebnisse-des-worldwatchreport-2009-enthuellt
http://www.presseportal.ch/de/pm/100007306/100580082/baselworld-ergebnisse-des-worldwatchreport-2009-enthuellt

Bol | ywood- St ar Shah Rukh Khan (7 %, dem Fornel -1-Rennfahrer Lew s
Hamilton (4 9%, dem Schauspieler Leonardo Di Caprio (3 %, der

Tenni sspielerin Maria Sharapova (3 % und dem verstorbenen
Schauspi el er und Rennfahrer Steve McQueen (2 9.

Fal schungen:

Der wichtigste Markt fir Fal schungen ist nach wie vor in den
Vereinigten Staaten zu finden, die mehr als 66 % der weltweiten
Nachfrage repréasenti eren (konstanter Bereich von +6 %. Wrd die
Fi nanzkri se das |Interesse der Amerikaner an geféal schten Uhren
ver st arken?

Der Anteil des Interesses an Fal schungen (6 % ist jedoch im
Ver gl ei ch zur CGesant zahl der Suchen nach authentischen Produkten (94
% nur von margi nal er Bedeut ung.

Achtzi g Prozent der Nachfrage nach gefél schten Produkten i st
ausschliesslich auf Rolex gerichtet. Die verbl ei benden 20 % si nd auf
di e anderen 24 Marken verteilt, die bei der Untersuchung
ber iicksi chti gt wurden.

Japan ist das einzige Land, in demdi e Anzahl der Suchanfragen
nach Fal schungen der Marke Onega (15 % die Anzahl der Suchen nach
Rol ex- Fal schungen (11% Uubertrifft.

Sozi al e Medi ennet zwer ke:
Di e Markenwerbung auf offiziellen Wbsites reicht nicht mehr aus:
Facebook (180 MIlionen Mtglieder)

Cartier domniert die Facebook-Szene mt 30.000 Fans, gefolgt von
TAG Heuer (18.500), Rolex (17.500), Bulgari (14.300) und Breitling
(13.600). Sind Marken mt vielen Produkten besser positioniert, um
die sich in sozial en Medi ennet zwer ken bi et enden CGel egenheiten zu
nut zen?

YouTube (100 M lionen Videos werden pro Mnat angezeigt)

Vi deos, die von Fans bereitgestellt werden, nehnen nunnehr 38 %
der Markenpréasenz ein. Zeigt sich darin eine Gel egenheit, diese Fans
zu unterstitzen, die oft eine ausgesprochen starke Uberzeugungskraft
haben?

I nf or mati onen zum Wor | dWat chReport:

Di ese von | C Agency durchgefihrte Marktstudie wird in
Partnerschaft mt Europa Star ( www. europastar.com, "der
ei nfl ussrei chsten Uhrenzeitschrift", veroffentlicht. Bei der Studie
wird di e Nachfrage nach 25 Luxusuhrennarken in 7 Mirkten anal ysiert.
Luxusuhren: Audemars Piguet, Bl ancpain, Breguet, G rard-Perregaux,
Jaeger-LeCoultre, Patek Philippe, Vacheron Constantin, Franck Miller,
Zenith, I'WC. Schnuckwaren fir Frauen: Bulgari, Cartier, Chopard,
Pi aget. Prestige: Breitling, Hublot, Omega, Rolex, Tag Heuer. High
Range: Baune & Mercier, Ebel, Longines, Mntblanc, Raynond Weil,
Rado.

http://ww. worl dwat chreport.com

I nformationen zu | G- Agency: digitales Marketing von Luxusartikeln

| G- Agency wurde imJahr 2000 gegrindet und nimmt eine flhrende
Rolle imdigitalen Marketing von Luxusartikeln ein. Von
Ni eder| assungen in Europa (Schwei z) und Nordanerika (Kanada) aus
unterstitzt | C Agency Kunden bei der Analyse, Forderung, Optim erung
und dem Schutz der kundenei genen Marken, Produkte und Services. Zu
den Kunden von | C Agency zé&hl en vi el e unabhéngi ge Luxusnmarken sow e
Mar ken, di e zu Markengruppen w e Swatch, Richenont, LVVH und
PPR/ Gucci gehéren. Das Unternehnen wurde vor kurzem fir hervorragende
Managenent | ei stungen nit dem Preis Strategi s/ HEC Lausanne
ausgezei chnet .

http://ww.ic-agency.com
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FI orent Bondoux, |C- Agency
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