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TAG Heuer entscheidet sich fur IC-Agency, um die internationale
Suchmaschinenoptimierung der Unternehmens-Website zu leiten

11.03.2009 - 07:06 Uhr, Digital Luxury Group, DLG SA

Genf (ots/PRNewswire) -

Di e beridhme, zumweltweit fuihrenden Luxusgiter-Konzern LVMH Moét
Hennessy - Louis Vuitton gehérende Uhrenmarke TAG Heuer hat der Firnma
I C- Agency, einem fihrenden Unternehnen im Bereich [uxury digital
mar keting, den Zuschlag erteilt, die Prasenz der Marke im | nternet
dauer haft zu erhdhen. Der hierfir gewdhlte Ansatz unfasst nicht nur
Googl e, Yahoo! und MSN, sondern bezieht auch Suchmaschi nen wi e Baidu
und Yandex mit ein, die auf den stark wachsenden Mirkten Chi nas und
Russl ands jeweils fihrend sind.

Kauf er von Luxusgutern nutzen das |Internet zunehmend zur
Kauf vor berei tung. Di ese wachsende Tendenz wird jedes Jahr durch den
Wor | dWat chReport bestétigt, einer von der |G Agency verdffentlichten
Studi e, bei der nehrere MIIlionen Suchanfragen nach Luxusuhrenmarken
imlnternet ausgewertet werden.

Al's bahnbrechendes und innovatives Unternehnen ist sich TAG Heuer
di eser Tatsache durchaus bewusst und hat beschl ossen, die
Sichtbarkeit der Marke in den international en Suchnmaschi nen zu
verbessern, um den Zugang zu sei nen Produkten zu erleichtern und die
Prasenz der Marke zu verbessern.

"Unser Ziel ist es, unsere Kunden wahrend i hres gesanten
I nt er net besuchs zu begl eiten. Am Anfang steht dabei im All genei nen
eine Suche nit einer Suchnmaschine wie z.B. Google. Dies ist ein
strategi sch ausserst w chtiger Zugang fir eine Marke wi e TAG Heuer
und wir mbchten di esen optinal nutzen", so Frédéric Layani,
International Internet & CRM Manager bei Tag Heuer.

Der |1 C Agency erteilte strategi sche Auftrag zur
Suchmaschi nenopti m erung unfasst Uber 10 Mirkte und beschrankt sich
kei neswegs nur auf das Trio Google, Yahoo! und MSN. Marc-Qivier
Peyer, Senior Innovation Specialist bei |C Agency, erkléarte hierzu:
"Wr streben Uber Baidu und Yandex auch eine strategische
Posi tioni erung in China und Russland an. Diese beiden Suchmaschi nen
generieren auf den zwei schnell wachsenden und inmmer starker
ver net zt en Uhrenndrkten nehr Besucherzahl en als Google."

Di e dabei zum Zuge kommende Strategie stitzt sich auf di e genaue
Auswer tung der Suchabsi chten i m Zusamenhang nit der Marke TAG Heuer.
Mt di esem Ansatz kann insbesondere genessen werden, w e sich das
Interesse an den Spitzennodel | en und an den Botschaftern der Marke
TAG Heuer, wi e beispiel sweise Leonardo Di Caprio, Lewis Hanmilton oder
Mari a Scharapowa, entwi ckelt.

Dank der einzigartigen Erfahrung des Unternehnens bei der Anal yse
des Internetverhal tens verndgender Privatpersonen behauptet die
| C-Agency erneut ihre fihrende Position imBereich des Luxury online
mar ket i ng.

"Di e grosse Fachkonpetenz auf international er Ebene und auf den
auf strebenden Mirkten sow e das unfassende Verstandnis der Firma fir
di e Konpl exitat des Luxussegnments und i nsbesondere der Uhrenbranche
waren fiur unsere Entschei dung massgebend, mit |C Agency
zusamenzuar bei ten", schl oss Frédéric Layani.

I nformati onen zur | C- Agency

Die i mJahre 2000 gegrindete | C Agency ist ein fuhrendes
Unt ernehmen i m Berei ch des luxury digital marketing. Das in Europa
(Schwei z) und in Nordameri ka (Kanada) ansé&ssi ge Unternehnen verf gt
Uber ein einzigarti ges Know how und bi etet seinen Kunden Anal yse-,
Ver kauf sf 6rderungs-, Optim erungs- und Schutz-Di enstl ei stungen, um
di e Wettbewer bsfahigkeit ihrer Marken, Produkte und Di enstl ei stungen
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imlnternet zu erhdhen. Zu den Kunden von | C Agency gehéren

zahl rei che unabhéangi ge Luxusmarken sowi e Marken von

Unt er nehnmensgruppen wi e Swatch, Richenont, LVMH oder PPR/ Gucci. Das
Unt er nehmen wurde kirzlich fir sein hervorragendes Managenent mit der
Auszei chnung "Strategi s" der HEC Lausanne ausgezei chnet.
http://ww.ic-agency.com

| nformati onen zu TAG Heuer

TAG Heuer, seit 1860 weltweit die Nunmmer Eins bei hochwertigen
Sportuhren und - Chronographen, ist aktuell die am schnellsten
wachsende Luxusuhrennmarke. Die | egendare Schwei zer Unhrenfirnma
engagiert sich aktiv in der Welt des Sports und hat di e genauesten
Messi nstrunente und Sportuhren der Welt geschaffen. Heute ist TAG
Heuer der erste Uhrenbauer, dessen Luxus-Chronographen die Zeit mt
ei ner bisher unerreichten Genaui gkeit von einer Zehntel -, einer
Hundertstel - und ei ner Tausendstel sekunde nmessen. Mehr denn je steht
TAG Heuer fur Prestige und Perfornmance! http://ww.tagheuer.com
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