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Aarau/ A ten (ots) - Marketing-Trophy 09 - Wer ausgezeichnet wird, darf am 3. Mirz i m KKL
bei der Verl ei hung der Marketing-Trophy 09 inRanpenlicht. Die achtkodpfige Jury hat aus vier
Kat egori en insgesant 11 Unternehmen fur die Trophy nominiert. Die Preisverleihung
findet anl &sslich des Schwei zeri schen Marketing-Tages 09 statt. Grossfirmen British
Anerican Tobacco Switzerland S. A Erfol grei ches Marketing in der Zigaretten-Industrie
bei rickl aufi gem Gesant markt und bei der heutigen Anti-Rauch-Stinmng zuinplenentieren stellt
ei ne echte Herausforderung dar. BAT hat dieseals Chance fur die Pflege der Marke Parisienne
auf genonmen. Um neue Kunden zu gew nnen, ist BAT auf das Bediurfnis nach Individualitat als Trend
auf gesprungen und hat die Produktverpackung klar als weiterenUSP positioniert. Jede/jeder
kann sei ne Zigarettenpackung von nun annach ei genen Winschen individuell gestalten. Ein
geschi ckter I nstrument enei nsatz i nnerhal b des kl assi schen Marketing-M x hat eserndglicht, eine
starke Raucherconmunity zu bil den. Der Gesantei ndruck: originell, handwerklich gut
genacht, erfol greich. Mil  er Martini Marketing AG Mil l er Martini ist Weltmarktleader fir die
Druckwei t erverar bei tungund anerkannt fir nachhal ti ge Wertschdpfung. Erfol greiche Konzepte
i mKonsungit er mar keti ng wurden gezielt analysiert und entsprechende Rickschl isse wurden gezogen.
Ei ne neue Maschi nengeneration zeichnet sich durch ein einheitliches Design-Konzept und eine
neue, unverwechsel bare Maschi nenfarbe aus, die auf eine breite Akzeptanz sowohl intern we
auch extern stossen. Der gelungene Transfer vomKonsungiter-Mrketing auf die |Investitionsgiter-
Branche i st handwerklich gut genmacht. Die integrierte Konmunikationsl ei stung, dieauf einem
Mehr st uf enkonzept mt neuem Werbeauftritt auf der wichtigsten Leitmesse der Branche beruht,
sorgt fur den Erfolg des gl obal en Roll out. FI AT Group Switzerl and Der Schwei zer |nporteur
hat muti g den Zeitpunkt der Lancierung des neuen FI AT 500 fir die Schweiz bestimt, obwohl die
Fahrzeuge erst ein hal bes Jahr spéater zur Auslieferung bereit stehen wirden und den Schwei zer
Handl ern sonmit kei ne Vorfidhrwagen fur Probefahrten zur Verfigung standen. Mt einemim Vergleich
zur Branche kl ei nen Budget wurde ei n branchenuniblicher Approach einerseits imlnternet
und andererseits Uber das Handlernetz lanciert. Die Reaktion war nehr als erfreulich: es trafen
unzahl i ge Vorbestel | ungsanfragen ein und i mVerhél tnis wurden nehr Verkdufe als in einer
durchschnittlichen Periode getétigt. M ttel grosse Firmen 1818 Auskunft AG Mt der
Li beral i si erung der Auskunftsdi enste nach 75 Jahren per 1.1.07 galt es, den frihen Start des
Monopol i sten Swi sscomwett zumachen und gegen zwei weitere Konkurrenten anzutreten.
Di e Lanci erung von 1818 ist eine der erfol greichsten Produkteinfihrungender |etzten Jahre. Der
wesentliche Teil der Strategie wie auch diekreative Leistung wrden in der Schweiz erbracht.
Erstmal s ist esgelungen, den hohen Bekanntheitsgrad fur den Auskunftsdienst der Swisscom zu
Ubertreffen und zudem die 1818 als Kultrmarke zuetablieren. Die anhaltend grosse Wrkung
wurde mit deutlich weniger Mtteleinsatz erreicht. Sanitized AG Fir den anti m krobiellen
Hygi ene- und Material schutz als Zusatzfur Textilien und Kunststoffe wird auf gl obal er Ebene
in der Distribution mit Clariant International AG zusammengearbeitet. Das Konzept unfasst die
vol | st andi ge Uber arbei tung der Markenstrategi e sowi e di e dazugehdrende konsequente Unset zung des
Brand Designs. Das | ngredient Brandi ng Konzept beinhaltet auch, dass die bestehenden
Key Accounts auf ein neues Lizenzsystemungestellt wurden. Einebeachtliche Anzahl neuer
Li zenznehmer konnten gewonnen wer den. Kl ei nfirmen KLuG Krankenver si cherung Die
ehemal i ge Krankenkasse der Landis und Gyr hat aufgrund einer ganzheitlichen Markenkernnanal yse
ei ne griundlich durchdachte Marketingstrategie entwi ckelt und den Markenauftritt
erfrischend, ei nfach und Uberzeugend i m ei nem typi schen Verdr&ngungsmar kt erfol greich
implementiert. A's Fol ge der konsistenten, durchdringenden und nachhaltigen Strategie zur
Mar kenbi ndung wur de KLuG 2008 von Conparis bzw. den Mtgliedern als Nummer 1 bei
der Kundenzufriedenheit gewadhlt. Die hohe Qualifikation der Mtarbeiter und eine tiefe
Fl ukt uati onsrate bestéatigen den Erfolg auf dem Markt. 100j et zt - Sol ardachprogramm f Ur
Genei nden Her ausf orderung und Erfol g des Progranms |iegen in der breiten undraschen
Anwendung bereits vorhandener sol artherm scher Technol ogi enfir Ein- und Mehrfamnilienhéuser.
Mt der Begleitung der Li egenschaftsbesitzer durch Sol arberater und der Ei nbi ndung
vonlnstall ateuren und deren Lieferanten aus der Sol arbranche in das Programm wurde die
Qual itat der gebauten Anl agen sichergestellt. DieUnterstitzung durch Genei nden und Energi e-
Ver sor gungsunt ernehnenférderte die breite Akzeptanz in der 6ffentlichen Wahrnehnmung. Di e gut
strukturierte Kanpagne vereint einen hohen |Innovationsgrad mt dusserst erfol greicher
Unset zung. Zudem wurden wi chtigePartnerschaften wie z.B. mit Energie Zukunft Schweiz, den
Kant onen, Li ef eranten, dem WAF, den Energieversorgern, der Genossenschaft Sol arspar und der
Bank COOP geschl ossen. Bagno Sasso AG Bagno Sasso genoss mit nur einem Show oomin
Landquart weni g Mar kt préasenz. Hohe Produktionskosten zwangen zur Expansion. Durch ei ne
konsequent e Ausrichtung auf das Hochprei ssegment und ei nenentsprechenden innovativen
Pr odukt desi gn entwi ckelte sich das Unternehnmen zu eineminternational en Player. Trotz
kl ei nemMar ket i ngbudget gel ang es durch die geschi ckte Kooperation mit Anbietern konpl enent arer
Produkte di e Anzahl Verkaufsstellen weltweit zu erhéhen. Der Gew nn von Auszei chnungen,
i nsbesondere i mJahr 2007 des "red dot design award", ernbglichte die Steigerung
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der Bekanntheit und die Erlangung der Marktfidhrerschaft im Luxussegnment fir Qualitat und Design.
KELLAS Natural Cat Food Der gesattigte Schweizer Heintierfutter-Markt wird zu 90%

unt er weni gen grossen Anbietern mit grossen Marketingbudgets aufgeteilt. KELLAS - nmit

m ni mal em Budget erfol grei ch! Der KELLAS ist esgelungen, imHochpreissegnent ein

abgesti mmt es Kat zenfutter-Sortinment, konbiniert mt einemzusatzlichennutzenorientierten

Di enst| ei stungsangebot in Form ei nes Abos mit Krankenversicherung fiur Katzen zu

i mpl enenti eren. Di ese Produktbiindel ung stellt eine Innovation fir den européai schen Markt dar.

Der Einsatz von verschi edenen Ansprachenfglichkeiten wi eDi al ognarketing, target links im

Internet, Callcenter, Inserate und Messen ernbglicht den Kunden, je nach Bedurfnis und

Situation, jederzeit den Zugang zum Angebot. Non Profit Organisationen (NPO Schwei zer

Rei sekasse REKA Mt demim Frihling 2008 er6f fneten Reka-Feriendorf in U ndschwirde eine

neuartige, enge Verknipfung zw schen Tourisnmus und Gastgeberregion realisiert. Die Qualitat des

Real i si erungsprozesses, di e Synmbi ose zwi schen Landwi rtschaft (rund um Bauernhofe mit

Tiereninmtten der Natur) und Tourisnus sowi e die gezielt angestrebte Nachhaltigkeit als Teil

ei nes Regi onal ent wi ckl ungsproj ekts zei chnendas neue Reka-Dorf aus. Vom Abwanderungsraum wird

Urnésch damit zumvorbildlichen Innovationsstandort, dessen Wachstunsi npul se dur chaus auch auf

andere Standorte ubertragbar sind. WAF Schwei z Nachdem bereits durch eine Klinmakanpagne

in 2007 weite Kreise der Bevdl kerung fur den Klinmaschutz sensibilisiert wurden, greift die

WAF Schwei z das Thena erneut gekonnt auf, weckt auf, notiviert und zei gt konkrete

Handl ungsnigl i chkeiten auf politischer und auf persdnlicher Verhal tensebene auf.

Di enstl ei stungen werden zur Verfigung gestellt, die helfen, sich imAltag klinmafreundlicher

zu verhalten. Die WAFSchweiz will sich als eine O ganisation positionieren. die sichschnell

und konkret fir einen Klimaschutz einsetzt. Trotz starklimtiertemMtteleinsatz tragt die WA

Schweiz ihre Ziele durch eineintegrierte Kampagne auf innovative, hunorvolle Art

mt ent sprechender Aufmerksankeit in die Ofentlichkeit. ots Oiginaltext: Swi ss Marketing
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