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Euro RSCG Worldwide

Euro RSCG-Studie zeigt, dass Obama ein starkeres Markenmomentum als Google
oder das iPhone aufweist

16.10.2008 - 23:17 Uhr, Euro RSCG Worldwide

New York (ots/PRNewswire) -

- Das proprietare Forschungs-Tool des Netzwerks anal ysiert das
kinftige Potenzial von Marken

Euro RSCG hat heute die Ergebni sse seiner globalen 'Brand
Morment um St udy' (Studi e zum Mar kenmonent um) bekannt gegeben. Die
di esj ahrige Studie untersuchte die Spitzenmarken in den USA, in
G ossbritanni en, Frankreich und China und fragte die Verbraucher,
wel che Marken i hrer Meinung nach Boden gewonnen haben, zurickgefallen
oder unveréandert geblieben sind. Diese Stuide wird jahrlich vom
gl obal en Wer benet zwer k durchgef ihrt und hat 3500 Marken in 12 Landern
unter die Lupe genommen. Das Tool konnte erw esenermassen den Erfolg
oder M sserfolg der weltweit bekanntesten Marken vorhersagen.

"Wr glauben: Der Schl ussel fur den kunftigen Erfolg im
Geschaftsl eben und in der Politik |autet Momentum Tracki ng- St udi en
gewdhren Einblicke in die Geschichte. Das Markennomentum sagt die
Zukunft voraus. Die Marke Obamm ist dabei ein echtes
Mar ket i ng- Phanonen. Cbanma macht nicht nur die Politik zu etwas
Cool em er uberholt auch Googl e und i Phone, die Mrkeni konen di eses
Jahr hunderts", erklarte David Jones, d obal CEO bei Euro RSCG
Worl dwi de. Jones fugte hinzu: "In dieser jungsten Mmentunstudie
haben wir di e Prési dentschaftskanpagne beobachtet, denn die Politik
ist wirklich der Wegbereiter des Marketings, wenn man an die
Geschwi ndi gkeit, die Konplexitat und an di e Notwendi gkeit denkt,

Ent schei dungen i m Bruchteil einer Sekunde zu fallen. Es gibt fur die
Mar ken unserer Kunden etliche interessante Einblicke in den Aufbau
von Monmentum "

Das Tool 'Brand Monmentumi bundelt die politische Erfahrung der
Agentur auf der ganzen Welt. In seiner ersten Anwendung fur eine
Marke in den Vereinigten Staaten erwies es sich wahrend der Kriege
zwi schen den Tel ekonmuni kati onsanbietern fir MCl als w chtiges
strategi sches Ristzeug. Der Vorhersagewert des Tools wurde
denonstriert, nachdem das Netzwerk Mnentum 20 geschaffen hatte,
einen virtuell en I ndexfonds der besten 20 Perforner mt dem héchsten
Net t omonent um aus der ersten Phase dieser Studie. Dieser |ndex hat
seit seiner Einfihrung jeden grossen |Indexfonds, wie den S& 500 und
den FTSE 100, Uberfl lgelt.

Die Marken in der 'Euro RSCG -Studie, werden nach ihrem
Net t omonentum al so der Differenz zw schen i hrem positiven und i hrem
negati ven Mormentum angeordnet. Google rangierte als einzige Marke in
den Top 3 auf drei von vier Mirkten; Google kamin den USA auf den
dritten, im Vereinigten Konigreich auf den ersten und in Frankreich
auf den zweiten Platz. China wies nmt Taobao, Intel und BMN ei ne ganz
einmalige Top 3 auf. Das hoéchste Nettonmomentum fir eine Marke
Uber haupt erlangte Wi in den Vereinigten Staaten mt 84,4. D e
Spit zenmarken i n den anderen Landern waren Google (G ossbritannien)
mt 73,3, iPod (Frankreich) mt 76,6 und Taobao (China) mt 69.

Das Monentum der Prasi dent schaft skandi daten wurde in einer
5- Phasen- Studi e separat verfolgt. Die erste Phase erfolgte vor den
"Conventions” und i m Anschl uss nach jeder grossen
Kanpagnen- Ver anst al tung, wi e den Conventions und den drei Debatten (2
Debatten der Prasidentschaftskandi daten und 1 Debatte der
Vi zepr asi dent schaf t skandi daten). We die Studie bel egte, hatte keiner
der Kandi daten ei nen Momentum Vorteil, als er in seine jeweilige
Convention ging. Doch das anderte sich schnell nach der Ei nfihrung
von Sarah Palin. Die Phase nach der Convention verlieh MCain ein
Net t onbment um von fast +50, wahrend das von (bama auf -13,5 sank.
Di ese Positionen schlugen nach der ersten Debatte der
Pr asi dent schaf t skandi daten um (die zeitlich nit den massenwei sen


http://www.presseportal.ch/de/pm/100006230/100571495/euro-rscg-studie-zeigt-dass-obama-ein-staerkeres-markenmomentum-als-google-oder-das-iphone-aufweist
http://www.presseportal.ch/de/pm/100006230/100571495/euro-rscg-studie-zeigt-dass-obama-ein-staerkeres-markenmomentum-als-google-oder-das-iphone-aufweist

Nachrichten Uber die wirtschaftliche Situation zusamenfiel). OGbanas
Morment um stieg weiter an, wadhrend das von MCain seitdem standig
abgenommen hat. Die |etzte Phase vom 8. bis zum 10. Cktober zeigte
Cbama nmit ei nem Nettonmonentum von 82,2. Die Befragten gaben als

wi chtigste Triebkraft fir sein Monentum sein Auftreten in der Debatte
und die jungsten wirtschaftlichen Problenme an.

In der zweiten Studi enphase untersuchte Euro RSCG wodurch das
Morment um ausgel 6st wurde. Dabei wurden etliche w chtige
Mar keting-Triebkrafte identifiziert, einschliesslich des Rufes als
"Visiondr", eines starken digital en sozial en Netzwerkes, Enpfehlungen
durch Kol I egen sowi e Jugendlichkeit. Wenn man nur den Teil Mnentum
bei den Kandi daten betrachtet, Uberrascht es kaum dass Obhana nit dem
zwei t hochsten Momentum al |l er Marken der Studie in die | etzten Wchen
der Kampagne geht - hinsichtlich seiner relativen Jugend, seiner
Online-Reichweite, seiner Online-Comunity und seiner Positionierung
als Politiker des Wandels.

Schliesslich untersuchte die Studie die Bezi ehung zw schen
Net t onbnent um und Kauf absi cht. Zwar bestand zw schen di esen
Kennzahl en ei ne Korrelation, doch entdeckte Euro RSCG dass das
"Vertrauen" in eine Marke in Konbination mt einem starken Momentum
di e Kaufabsicht unternmauerte. Sehen wir uns erneut das Beispiel der
Prasi dent schaftsstudi e an: Nach jeder Debatte verzei chnete Ghama
ei nen Zuwachs in den Meinungsunfragen - im Gunde das Mass fur
Kaufinteresse -, denn die Wahl er berichten, dass sie i hn besser
kennen gel ernt hatten und i hm mehr zutrauten, die wirtschaftliche
Krise zu neistern.

Andr ew Benett, Co-CEO von Euro RSCG New York und d obal Chief
Strategy O ficer, fiugte hinzu: "Die Einsichten, die wir in dieser
Studi e gewonnen haben, werden die Art, in der wir dieses Tool kinftig
verwenden, verbessern. In kinftigen Monentum Studien werden wir die
Mar ke ei nes Kunden bzw. eines potentiellen Kunden und dessen
M t bewer ber betrachten und feststellen, welche Triebkraft die
grdssten Aussicht hat, das Momentumin ei ner gegebenen Kategorie zu
erhdéhen oder beizubehalten. Wr werden den Marktanteil mit dem Anteil
der Stimmre, der Nachrichten, des Bl ogs oder einer beliebigen
Mar ket i ng-Tri ebkraft innerhalb ihrer Kategorie vergleichen kdnnen.
Ausserdem werden wir imnmstande sein, sowohl die Botschaft, als auch
das Mediumin Echtzeit intelligent anzupassen, umso den Wert fir die
Mar ken unserer Kunden zu erhoéhen."

Euro RSCG Worl dwi de, eine fuhrende integrierte
Mar ket i ng- Kommuni kat i ons- Agentur und ' @ obal Agency of the Year 2006’
von 'Advertising Age und Canpaign', unfasst 233 Blros in 75 Landern
in Europa, Nordanerika, Lateinanerika und in der
asi ati sch-pazifischen Region. Euro RSCG offeriert Werbung,
Mar ket i ng- Servi ces, Firnmenkomuni kation und interaktive Lésungen fir
gl obal e, regionale und | okal e Kunden. Zu den Klienten der Agentur
zahl en unter anderem Air France, BNP Paribas, Charles Schwab,
G tigroup, Danone G oup, Chivas, Heineken USA, |BM Jaguar, Kraft
Foods, Lacoste, L'Oreal, PSA Peugeot Citroén, Reckitt Bencki ser,
Sanofi - Aventis, Schering-Plough und Val spar. Der Hauptsitz des
Unt er nehnens befindet sich in New York. Euro RSCG Worl dwi de ist die
grosste Einheit von Havas, einem global en, fihrenden Anbieter im
Komuni kat i onsberei ch (Euronext Paris SA: HAV. PA).
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