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G D I GOTTLIEB DUTTWEILER
INSTITUTE
Gottlieb Duttweiler Institut — GDI IMPULS, Friihling 2006, widmet sich

dem Schwerpunkt "Die Erweiterung der Welt: Wie digitale Landkarten unsere
Mérkte verandern".

07.06.2006 - 10:00 Uhr, Gottlieb Duttweiler Institute GDI

Rischl i kon (ots) - D e neue Ausgabe des renonmierten W ssensnmagazi ns GDI
I MPULS wi dnet sich dem Schwerpunkt “Die Erweiterung der Wlt: We digitale
Landkarten unsere Miarkte verandern”. Diese digitale Uberl agerung beeinfl usst
viele Bereiche der Wrtschaft, etabliert einen neuen Kanal zum
Kunden und pragt den Werbemarkt der Zukunft.

Der Einstieg der Internet-Suchrmaschine Google ins Kartenbusi ness war
der Big Bang fir eine gewaltige globale Mtnmachbewegung, die standig
mt | nnovationen uberrascht. Auch Yahoo und M crosoft investieren
gi ganti sche Summen in ortsabhéangi ge Antworten und machen deutlich,
dass wir es beim Trendt hema “neue Landkarten” nicht | anger mit
Spi el erei en einiger Techni kfreaks zu tun haben, sondern mt einer
rasanten Ummdl zung des Internets selbst — und nmit dem Startschuss
fur ein zukunftstrachti ges Werbenedi um Di e neue Online-Geografie
ist namich erst der Vorgeschnmack auf eine Welt, in der sich Uber
di e physische Realitat vielfaltige digitale Erweiterungen | egen, die
di e Benutzer ganz nach ihren Bedirfni ssen konfigurieren kénnen.

Bis in zehn Jahren werden wir in einer Ungebung | eben, welche die
Grenzen der nenschlichen Wahrneh-mung gesprengt hat. Wr werden auf
schwebende Grafi kobjekte klicken wie auf digitale Post-it-Zettel und
Uberal | Zugang zu ortsspezifischen, individuell filterbaren Daten
haben. Der I|ndustrie geht es dabei um nicht weniger als einen
“Browser fir die reale Wlt”. Das grosse komerzielle Potenzial
di eser | dee bel egen die ersten ungesetzten Busi nessnodel | e.

Erfreul i cherwei se sind auch Schwei zer Firmen vorne nit dabei. D e
Aut oren von GDI | MPULS stellen dieses “CGeo-Wb” vor, bel euchten

sei ne sozial en und technol ogi schen Hintergrinde, und fragen nach den
gesel I schaftlichen Fol gen, wenn die el ektroni sche Suche zum

besti mmenden Faktor der Wrtschaft wird.

Ein zweiter Hohepunkt der neuen Ausgabe ist die Untersuchung des
gegenwartigen kulturellen Wandel s durch den Medi enanal yti ker Dougl as
Rushkof f. Seine Botschaft: Wer mt dem Wandel Schritt halten wll,
muss sein Denken vom I ndi vi duum | 6sen und verstehen, dass
Konsunpr odukt e zu Medi en der sozial en |Interaktion geworden sind.

Zusammenf assung al | er Beitrage und Bestel lung des W ssensnmagazin GDI
I MPULS online unter: wwv. gdi-inpuls.ch
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