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EVD: Bericht iiber die Koordination der Landeswerbung verabschiedet

Bern (ots) -

Der Bundesrat verabschiedete am 9. Dezember 2005 einen

Bericht iber die Koordination der Landeswerbung. Er erfiillte damit

die Anliegen der beiden Réte, welche in Postulaten ein neues Konzept
fur die Landeswerbung verlangten. Der Bericht zeigt vier mégliche
Varianten einer besseren Koordination mit ihren Vor- und Nachteilen
auf. Die beiden Rate verlangten vom Bundesrat in Postulaten vom 30.
Mérz und 24. August 2004 einen Bericht mit einem neuen Konzept fiir
die Koordination der Landeswerbung. Der Standerat forderte eine
bessere Biindelung der Werbeanstrengungen der staatlichen und
halbstaatlichen Institutionen des Bundes, namentlich von Prasenz
Schweiz, Schweiz Tourismus und Standort:Schweiz. Der Nationalrat lud
den Bundesrat ein, sdmtliche staatlichen Promotionsmassnahmen im
kulturellen, politischen und wirtschaftlichen Bereich inklusive
Produktionsférderungsmassnahmen in die konzeptionellen Uberlegungen
einzubeziehen.

Der Bericht stellt vier mégliche Varianten fiir eine bessere

Koordination vor. Bei der Variante Kooperationsvertrag missten die

im Kernbereich der Landeswerbung tatigen Institutionen, namentlich
Prasenz Schweiz, Schweiz Tourismus, Standort:Schweiz und Swissinfo,
aufgrund verbindlicher Vorgaben des Bundes ein gemeinsames
Mehrjahres-Programm erarbeiten und umsetzen. Sie miissten zusammen
mit den anderen Promotionsinstitutionen des Bundes gemeinsam
Kommunikationsmittel produzieren sowie in der Logistik, der
Beschaffung und der zentralen Dienste zusammenarbeiten. Bei der
Variante Holding wiirde eine Managementgesellschaft geschaffen,
welche die Promotionsmassnahmen der erwdhnten Organisationen
strategisch fiihren wiirde und eine Plattform fir die gemeinsamen
Dienste anbieten misste.

Die Varianten Integration Kernbereich und Integration erweiterter
Bereich wiirden die Griindung einer neuen Gesellschaft bedingen. Bei
der Variante Integration Kernbereich wiirden lediglich die im Kern
der Landeswerbung tdtigen Institutionen, Prasenz Schweiz, Schweiz
Tourismus, Standort:Schweiz und Swissinfo, in die neue Gesellschaft
eingefiihrt. Die nicht integrierten Promotionsinstitutionen missten
die flr eine verbindliche Markenfiihrung notwendigen Vorgaben der
neuen Gesellschaft ibernehmen. Bei der Variante Integration
erweiterter Bereich wiirden samtliche vom Bund unterstitzten
Promotionsinstitutionen in eine integrierte Gesellschaft eingefihrt,
d.h. zusatzlich die Osec, die Auslandprogramme der Pro Helvetia und
die landwirtschaftlichen Absatzférderungsorganisationen.

Der Bericht hdlt fest, dass die parlamentarischen Anliegen nur mit
grosseren strukturellen Bereinigungen erfiillt werden kénnten. Am
besten wiirde die Schaffung einer neuen, voll integrierten
Gesellschaft den Postulaten gerecht. Die grossten Synergiepotentiale
kénnten mit der Variante Integration erweiterter Bereich erzielt
werden. Der Einbezug samtlicher Promotionstdtigkeiten in eine
einzige Institution ware aber mit erheblichen organisatorischen und
politischen Risiken verbunden, was fir eine rasche Umsetzung



hinderlich ware. Sofern sich die Reorganisation auf die Variante
Integration Kernbereich beschrankt, waren die Synergiepotentiale
geringer, die Umsetzung aber leichter. Es obliegt den Eidg. Raten,
aufgrund der Beratung des Berichtes dem Bundesrat einen konkreten
Umsetzungsauftrag zu erteilen.
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